Il futuro e arrivato da Google. Ma siamo
pronti?

Per troppi anni siamo stati abituati al duopolio Sony-Microsoft, con Nintendo a fare da outsider.
Ma tutto questo, nel corso degli anni, ha portato quasi a una standardizzazione dell’hardware, ma
anche del software, dove si fa veramente fatica a trovare titoli in grado di fare un reale salto di
qualita. In questo mondo semi-stantio tante sono state le voci di nuove pretendenti al trono di
migliore console in commercio, a cominciare da Amazon, Apple sino a Google e proprio
quest’ultima, dopo una serie di roboanti rumor, ¢ finalmente tra noi.

Google Stadia ¢ il nome del nuovo sistema, la materializzazione di un futuro gia preventivato ma
forse distante per essere realmente immaginato. Si dice spesso che la tecnologia avanzi piu
velocemente di quanto 'uomo riesca a padroneggiarla e anche nel mondo del gaming sembra essere
arrivato il momento. Google Stadia & pronta. Ma noi?

Qui studio a voi Stadia

Tutti aspettavamo con trepidazione la conferenza Google alla GDC di quest’anno. Troppo
importante era l'ingresso in campo di un quarto competitor e gia le supposizioni, gli entusiasmi e le
preoccupazioni fioccavano come i tweet di Wanda Nara. La nuova console Google avrebbe fatto la
fine di Sega? Portera qualcosa di nuovo? Se alla prima domanda non possiamo ancora rispondere,
possiamo gia dar forma al secondo quesito: si, Stadia e qualcosa di nuovo; forse troppo.

Ovviamente il tutto non poteva che essere presentato da Sundar Pichai (amministratore delegato
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Google), che con molto entusiasmo ha presentato al pubblico il nuovo progetto, in cui la parola
accessibilita ne e chiave di volta.

Tutti sapevamo che il futuro del gaming sarebbe stato nel Cloud e che PlayStation 5 e I'eventuale
Xbox Two, sarebbero state le ultime console fisiche. Google & stata furba: come entrare in un
settore cosi omologato, attraendo una clientela sin troppo abituata al solito trio? Semplice:
anticipare di anni la concorrenza, perché quello mostrato da Google sembra a tratti fantascienza
gia alla portata di tutti. Il videogioco dunque non passa piu attraverso tediose attese, tra download e
aggiornamenti; non e piu relegato a un singolo sistema ma soprattutto, cade la barriera tra
videogiocatore e spettatore.

Google Stadia puo essere infatti utilizzabile attraverso qualunque dispositivo dotato di Google
Chrome, dalle SmartTV agli Smartphone, dai PC ai tablet e cosi via con un tempo d’ingresso in
partita di massimo cinque secondi, senza alcun download o caricamento di sorta. Il pad
progettato dalla casa californiana segue a ruota la filosofia del nuovo servizio, connettendosi via Wi-
Fi direttamente alla sessione in corso e con accesso immediato a Google Assistant, in grado di
fornire indicazioni al giocatore, mostrando direttamente su YouTube il frangente di gioco
interessato.

Tutto questo & possibile attraverso un ecosistema di macchine ognuna delle quali dotate di chip
AMD in grado di raggiungere i 10.7 Teraflops (una cifra standard per le console di nuova
generazione); ne consegue che lo streaming potra essere sfruttato in 4K HDR 60FPS su qualunque
dispositivo e situazione, con possibilita nel breve futuro di arrivare all’8K.

Tutto questo ben di dio non interessa fortunatamente soltanto la partita singola: il multiplayer,
attraverso il cross-platform, € anch’esso al centro del progetto, aumentando a dismisura il
coinvolgimento, la partecipazione e 'interazione tra gli utenti. Pur giocando in multiplayer online
non si perdera qualita, permettendo dunque a tutti gli utenti in partita di godere al massimo del
titolo con cui si sta giocando. Entrano in scena nuovi modi di interazione tra gli utenti, tra cui lo
State Share, che permettera ai giocatori di condividere o interagire con determinati segmenti di
gioco, sfruttabile ad esempio per confrontare punteggi o sfidarsi su un singolo elemento del gioco.
Crowd Play invece, consentira a qualunque giocatore di entrare istantaneamente in partita o in una
lobby multiplayer, anche attraverso un video su YouTube. Tutto questo fa immediatamente pensare
ai Content Creator, con i quali Google ha collaborato a stretto contatto: I'interazione tra essi e il
pubblico, in questo caso, aumentera a dismisura.

Google & dunque pronta a entrare a “gamba tesa” nel mercato, supportato gia da molte aziende e
software house come Ubisoft e Id Software, presente in conferenza con Doom Eternal, ma
supportato anche da Jade Raymond il nuovo capo di Stadia Games and Entertainment, dedicato
allo sviluppo di prime parti e alla collaborazione con altri publisher.

E adesso?



L’arrivo di questo servizio, come detto, ha un po’ cambiato le carte in tavola. Sony e Microsoft sono
probabilmente nell’ultima fase di sviluppo delle loro nuove console, ma come si approcceranno al
nuovo concorrente, cosi diverso e cosi allettante? Il prossimo E3 potrebbe riservare molte sorprese
ed & un peccato a questo punto 1’assenza del colosso giapponese.

Google Stadia & dunque rivoluzionario, quasi sin troppo bello per essere vero; ma qualche
perplessita permane. Prima di tutto, riusciranno le connessioni internet (si parla di 25Mbit per il
1080p 60FPS e 30Mbit per il 4K) meno performanti a gestire questo servizio? Una volta connessi
centinaia di migliaia di utenti in contemporanea, il sistema reggera? E poi ’elemento piu importante,
i costi; funzionera attraverso un abbonamento stile Netflix o si dovra possedere il singolo gioco?
Queste domande avranno probabilmente risposta a Giugno in quel di Los Angeles, ma per un attimo,
andiamo oltre.

La produzione e l’acquisto di nuovo hardware per l'utente potrebbe aver perso qualunque
significato: rimanendo nel settore gaming, perché comprare una 2080Ti quando basta accedere a un
servizio per giocare a 4k HDR e 60fps al secondo? Questo discorso vale indubbiamente anche per le
console che si, possono puntare su esclusive software (vedi Death Stranding o Halo Infinity), ma di
fronte a tutto questo, valgono 'acquisto di una console e tutto cio che ne consegue? La risposta non
& cosl scontata e stara a Google e la poderosa campagna marketing che seguira a mostrarci le reali
potenzialita di Stadia.

Anche la distribuzione di giochi, a partire dalle beta e le demo potrebbe cambiare drasticamente,
permettendo agli utenti un facile accesso, evitando download e attese che ormai sembrano far parte
del medioevo. E la “Console War”? Anche questa finirebbe tra i libri di storia, nella sezione futilita.

E noi? Cosl come non siamo pronti ad auto a guida autonoma o a salire su aerei senza pilota, siamo
gia pronti a giocare senza console? I servizi cloud di Sony e Microsoft sembrerebbero portarci
verso una risposta positiva, ma si tratta comunque di servizi che rispondo alla “naturale evoluzione”
di quello che il gaming sta diventando. Google Stadia sembra andare oltre il prossimo step, con la
sensazione che le vere potenzialita di questo servizio siano ancora segrete, delle cartucce da sparare
direttamente contro Sony, Nintendo e Microsoft sul loro campo di battaglia, I'E3 di Los Angeles che,
a questo punto, potrebbe oscillare tra una Waterloo o una Hastings.
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